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Logo ® Znaczenie

Sygnet skfada sie z abstrakcyjnego potaczenia wykresoéw - kotowe-
go oraz stupkowego, a takze strzatki, symbolizujacej piecie sie do
obranego celu.

.+O+)

Symbolika zéttego koloru: Symbolika zielonego koloru:
- aktywizuje umyst, - pozwala sie skupig,
- nastraja optymistycznie - relaksuje,
- pobudza do dziatania, - sprzyja budowaniu zaufania i lojalnosci,
* przycigga uwage, - kojarzy sie zinnowacyjnoscia,
« wzbudza w konsumentach optymizm - nastraja fagodnie,
- konotuje bezpieczenstwo,
- nadzieje,
- harmonie (réwnowage),
- mtodos¢,

- kojarzy sie ze zdrowiem,
- naturalnoscia,

- rozwojem (wzrostem),

- lekkoscig, swiezoscig







Logo = Budowa

Sygnet Logotyp
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Pionowa
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Ocena Wiarygodnosci
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Logo ® Wersje alternatywne

Sam sygnet Sygnet + logotyp
N
A\
SKORING

Logotyp + slogan/polski

SKORING

Ocena Wiarygodnosci

Logotyp + slogan/angielski

SKORING

Plausibility Assessment
Logotyp

SKORING
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Pionowa
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Logo = Wersje achromatyczne

Sam sygnet

Logotyp + slogan

SKORING

Plausibility Assessment

Logotyp + slogan

SKORING

Ocena Wiarygodnosci

Logotyp

SKORING
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Logo = Wersje achromatyczne

Pionowa

SKORING

Ocena Wiarygodnosci

Pozioma
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Ocena Wiarygodnosci

15



Logo ® Wersje achromatyczne

Sam sygnet

Logotyp + slogan

SKORING

Plausibility Assessment

Logotyp + slogan

SKORING

Ocena Wiarygodnosci

Logotyp

SKORING
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Logo ® Wersje achromatyczne

Pionowa

SKORING

Ocena Wiarygodnosci

Pozioma

&SKORING

Ocena Wiarygodnosci
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Logo ® Wersje achromatyczne

Sam sygnet

N
N\
A

Logotyp + slogan

SKORING

Plausibility Assessment

Logotyp + slogan

SKORING

Ocena Wiarygodnosci

Logotyp

SKORING

23



|

¢

Obszar
ochronny

,:"proporcje

y

y




O O
oy SKORING
QEA - O

7\ 7\
@ )

?\‘\:

SKORING

Plausibility Assessment

O
@,

25



Logo ® Obszar ochronny i proporcje
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Logo = Kolorystyka itypografia

#000000

ROGOBO

C: 0% M: 0% Y: 0% K:100%
Opacity: 40%

#FFFFFF

R 255 G 255 B 255

C:0% M: 0% Y: 0% K: 0%
Opacity: 78%

#F99F23
R249 G 159B 35
C: 0% M: 44% Y: 96% K: 0%

#117C5D
R17G 124 B93
C: 86% M: 29% Y: 74% K: 14%

Czcionka: Caviar Dreams

Sample
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Logo ® Formy niedopuszczalne

?\‘\: minimum 22 x 18,439 mm
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Logo ® Mockupy

T-shirt

Kubek
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